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indagine sulle

Segnali di | dati congiunturali relativi al terzo
assestamento trimestre del 2025 per la provincia
per I'economia di Bologna evidenziano un mercato
bolognese a due velocita, caratterizzato da

una flessione nei settori tradizionali
trainati dall'export, a fronte di una tenuta nelle filiere
interne.  Segnali  preoccupanti  vengono  dal
rallentamento della domanda estera. Ma qualche
segnale positivo € atteso per fine anno.
Il settore manifatturiero chiude il trimestre in
contrazione: -1,0% la produzione e -0,2% gli
ordinativi, invariato il fatturato, preoccupano i mercati
esteri, con un -3,6% del fatturato e un -5,3% della
domanda estera.
In difficolta la E’
metalmeccanica

il comparto della metalmec-
canica a registrare i maggiori
segnali di difficolta: la produzione
si attesta al -2.9% rispetto allo stesso trimestre
dell’anno precedente, -1,9% per il fatturato, e -1,5%
per gli ordinativi complessivi. Ma & il crollo di
fatturato, -7,0%, e domanda estera, -8,0%, a
preoccupare di piu.

Mercati esteri Il comparto del packaging registra

incerti nel valori positivi  su  produzione,
comparto del +1,6%, fatturato, +2,9%, e
packaging

ordinativi, +2,4%, e una parziale te-
nuta dei mercati esteri, dove il fatturato si assesta al
+0,2%. Ma il -3,5% degli ordini esteri non lascia
spazio a prospettive ottimistiche.

In attivo il Inversione di tendenza invece del
settore edile settore edile, con un +2,6% del
volume d’affari: in positivo sia la

componente artigianale (+1,9%), che la parte
cooperativa (+2,0%).

In positivo In  territorio  positivo  anche
anche l'artigianato, meno dipendente dal -

l'artigianato 7,7% sui mercati esteri: +0,9% la

produzione, +1,6% il fatturato e
+1,8% gli ordinativi.
Tiene la cooperazione, che
presenta variazioni comunque
positive, tra il +2% e il +3%, per
produzione e fatturato. Piu incerto,

Tiene la
cooperazione
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anche in questo caso, 'andamento degli ordinativi, -
0,4% in complesso.

Riflessi delle tensioni internazionali LI’_industria
anche sul comparto dell'industria rife'ﬂeeréﬁﬁ
. : o

alimentare: attorno al +1% la tension

crescita di produzione e ordinativi,
+1,8% il fatturato. E la battuta d’ar-
resto della domanda estera lascia ipotizzare il ricorso
a politiche di prezzo a sostegno delle vendite sui
mercati esteri, ancora in crescita del +3,2%.

internazionali

In flessione i servizi, il cui volume In flessione i
d’affari in questi tre mesi perde un servizi
ulteriore -0,5%.

Risultato positivo per le vendite del Positive le
commercio al dettaglio, +0,6%, vendite al
grazie alla tenuta di commercio dettaglio

alimentare, +0,7%, e grande distri-
buzione, +4,6%; -0,8% invece per il non alimentare, -
0,7% anche per il commercio all'ingrosso.

Tengono le attivita turistiche, con un Tiene il
+0,4% del volume d'affari rispetto al comparto
settembre  scorso:  +0,5% nel turistico
comparto ricettivo, +0,1% nella

ristorazione.

E il rallentamento certificato dai Trimestre in
numeri & testimoniato anche dalle peggioramento
percezioni degli operatori intervistati, rispetto alla
per la maggioranza dei quali, con p””:jaelj‘?aerfg

'eccezione di costruzioni e industria
alimentare, si € assistito in questi tre
mesi ad un netto peggioramento delle condizioni
economiche rispetto alla prima meta dell’anno.

Qualche segnale rassicurante viene Migliori le
invece dalle stime degli addetti per aspettative per
fine anno

I'ultimo scorcio d’anno: aspettative di
miglioramento prevalgono infatti in
manifatturiero, prospettive ottimistiche anche per
commercio e attivita turistiche.

| primi nove mesi dellanno
confermano, nel complesso, le
incertezze dell’economia bolognese,
su cui si riflettono le tensioni dei

Nei primi nove
mesi dell’anno
domina
l'incertezza

L’indagine congiunturale trimestrale, realizzata dalle Camere di commercio della regione e da Unioncamere Emilia-Romagna, in
collaborazione con PTSClas, si fonda su un campione rappresentativo dell’'universo delle imprese di industria, costruzioni e
commercio, € effettuata con interviste condotte con tecnica CATI-CAWI e si incentra, per industria e costruzioni, sulle imprese di
minori dimensioni (fino a 500 dipendenti). Le risposte sono ponderate sulla base del fatturato per I'industria, del volume d’affari per

le costruzioni e delle vendite per il commercio.



CONGIUNTURA

mercati internazionali: nel settore manifatturiero, gli
indicatori oscillano attorno a variazioni nulle.

Solo segni negativi per il comparto metalmeccanico,
frenato dal rallentamento dell'interscambio con
'estero, ma anche il comparto del packaging, dove
l'unico segnale positivo viene dal +2,9% delle vendite
all’estero, ¢ in difficolta. Non ¢ sufficiente un trimestre
in attivo per risollevare il settore edile, che si ferma a
un -0,2% complessivo.

| servizi chiudono i primi nove mesi del 2025 con un
negativo -0,9%: -0,4% per il commercio al dettaglio,
la cui flessione & limitata dal +2,1% della grande
distribuzione, -1,0% per il settore turistico, frenato
dalla battuta d’arresto della ristorazione, -1,8%
rispetto al settembre 2024.

CAMERA DI COMMERCIO DI BOLOGNA



Tavole e grafticli

Congiuntura industriale. 3° trimestre 2025

Produzione Fatturato Fzz,:gg[o Gr?r?]%il;trilliizzo S;gidr?;ir;erz]gi Ordini Ordini esteri
() () () ®) @ ] )]

INDUSTRIA MANIFATTURIERA -1,0 -0,02 -3,6 75,0 12,9 -0,2 -5,3
- di cui: Artigianato 0,9 1,6 -7,7 72,0 7,3 1,8 -7,7
- di cui: Cooperative 1,7 29 1,9 85,3 14,0 -0,4 0,8
SETTORI DI ATTIVITA'

Industria alimentare 1,0 1,8 3,2 77,5 12,0 0,3 -0,5
Industrie metalmeccaniche ed elettroniche -2,9 -1,9 -7,0 73,6 14,8 -1,5 -8,0
Filiera "Packaging” 1,6 2,9 0,2 79,1 13,9 2,4 -3,5
Altre industrie manifatturiere 1,5 2,5 2,8 75,8 8,5 1,5 0,8

(1) Variazione rispetto a stesso trim. anno prec. (2) Assicurate dal portafoglio ordini. (3) Rapporto percentuale, riferito alla capacita massima.

Tasso di variazione rispetto allo stesso trimestre dell'anno precedente delle principali variabili
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CONGIUNTURA

Tasso di variazione rispetto allo stesso trimestre dell'anno precedente delle principali variabili per comparti e settori d’attivita
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Congiuntura industriale. Previsioni per il trimestre successivo (saldo ottimisti-pessimisti)
PRODUZIONE FATTURATO ORDINI: totali - esteri
130 187 MANIFATTURIERO
87 43 - di cui: Artigianato
irz
51 - di cui: Cooperative
87 1 Industria alimentare
ik 141 Metalmeccanica ed elettronica
402
41 Filiera "Packaging”
85
i
3 Bh Altro manifatturiero
' 128
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INDAGINE SULLE PICCOLE E MEDIE IMPRESE. 3° TRIMESTRE 2025

Congiuntura delle costruzioni

3° trimestre 2025
Bologna Costruzioni {volume d'affari/faturato
M0 +
Volume d’affari (1) 2,6 e
40 + —
Volume d'affari in aumento (2) 32,1 mlﬂ
Volume d'affari stabile (2) 52,2 7o T 11|ﬂ o
Volume d’affari in calo (2 15,6 M
( ) 0.0 _[n_....._..u_n.__,._IL'_Lu_[L Ll‘:l[h T
Saldo dei giudizi sul volume d’affari (3) 16,5 d.u ; ul
(1) Tasso di variazione rispetto allo stesso trimestre dell’anno L
precedente. (2) Quote percentuali delle imprese che 140 -
giudicano il volume d’affari corrente in aumento, stabile o in ”J
calo rispetto allo stesso trimestre dell'anno precedente. (3) 20 L e
Differenza tra quote percentuali delle imprese che giudicano il 18 2oie 200 a2t 2022 2023 20a4 amd
volume d’affari corrente in aumento e in calo rispetto allo
stesso trimestre dell’anno precedente.
Congiuntura del commercio al dettaglio
3° trimestre 2025
Bologna
Vendite (1) 0,6
Vendite in aumento (2) 40,9 )
Commercio
Vendite stabili (2) 26,2
Vendite in calo (2) 32,9 BT
Saldo dei giudizi sulle vendite (3) 0,6 150
Giacenze scarse (4) 1,5
5.0
Giacenze adeguate (4) 88,3
Giacenze esuberanti (4) 10,1 5.0
Saldo dei giudizi sulle giacenze (5) 8,6 )
(1) Tasso di variazione rispetto allo stesso trimestre dell’anno
precedente. (2) Quote percentuali delle imprese che 250 L T _— 11 L. L.
giudicano le vendite correnti in aumento, stabili o in calo 018 e 220 AP ez 2R 2024 20
rispetto allo stesso trimestre del’anno precedente. (3)
Differenza tra le quote percentuali delle imprese che
giudicano le vendite correnti in aumento e in calo rispetto allo
stesso trimestre dell’anno precedente. (4) Quote percentuali
delle imprese che giudicano le giacenze a fine trimestre come
in esubero, adeguate o scarse. (5) Differenza tra le quote
percentuali delle imprese che giudicano le giacenze a fine
trimestre come in esubero o scarse.
Congiuntura del turismo
3° trimestre 2025 —_— Turismn {vokme daffas
80 1
Bologna 2o L
Volume d’affari turismo (1) 0,4 80
— , 40 1
- di cui: Alloggio 0,5 N
- di cui: Ristoranti e ristorazione mobile 0,1 an L
- di cui: Agenzie di viaggio 5,9 250 1
420
(1) Tasso di variazione rispetto allo stesso trimestre dell'anno an |
precedente.
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CONGIUNTURA

Servizi alle persone e alle imprese. 3° trimestre 2025

Volume d'affar
(warszions percentusie sullo stesso penodo dellanno precedants)

L5 SERVIZI
4.0 : o6 Cark Exymifves
-: 0.6 COMMERCID AL DETTAGLID
-: o7 di cui: di prod ol alimenta
0.8 :. i cui: di prodoti non alirmen L
[ |45 o ouiipermaemad | supermercati e gmindi maga seni
0,7 COMMERCID ALLTNGROSSO
1.5 o cui: Comrmercia alfingrossa di prodolli alirneniad
0.4 o cuii: Commereio alingra=sa di prodasti non almes i
D 0.4 ALLOGEI0 E RISTORAZIONE
: 0.5 o cani aloggio
u o1 o e ristoran$ e it o sl mois
] | ED i cuic agen Zie di viaggia
08 AL TR SERVIF ALLE IMPRESE E ALLE PERSONE
2,0 -1.0 0,0 1.0 20 3.0 4.0 5,0 6,0 7.0
TENDENZE DA INIZIO ANNO
Andamento congiunturale. Industria. Valori cumulati al 30.09.2025
Produzione Fatturato F:g;‘g ;aoto Gr?gc:);tri]ltiizzo S;)erz'([)tm;r;igi Ordini Ordini esteri
M M Q) () ) Q) ()
INDUSTRIA MANIFATTURIERA -0,9 0,1 0,6 74,8 13,8 -0,2 -0,2
- di cui: Artigianato -0,3 0,6 1,6 69,8 7,9 0,7 -0,6
- di cui: Cooperative 1,2 2,9 1,5 87,1 13,6 0,9 0,3
SETTORI DI ATTIVITA'
Industria alimentare 1,1 1,2 3,0 79,3 10,3 0,7 1,8
Industrie metalmeccaniche ed elettroniche -1,0 -0,7 -2,1 74,3 16,0 -0,3 2,2
Filiera "Packaging" -0,2 0,7 2,9 76,3 14,6 0,0 -1,6
Altre industrie manifatturiere -1,4 1,3 6,4 74,0 9,4 -0,2 4,9

(1) Tasso di variazione rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente. (2) Assicurate dal portafoglio ordini. (3) Rapporto percentuale, riferito

alla capacita massima.

Andamento congiunturale. Costruzioni e servizi. Valori cumulati al 30.09.2025

Volume d’affari

Volume d’affari

Q) M
COSTRUZIONI -0,2 COMMERCIO ALL'INGROSSO 0,6
- di cui: Artigianato -1,8 - di cui: di prodotti alimentari -1,4
- di cui: Cooperative -0,4 - di cui: di prodotti non alimentari 1,2
SERVIZI -0,9 ALLOGGIO E RISTORAZIONE -1,0
COMMERCIO AL DETTAGLIO -0,4 - di cui: alloggio 2,1
- di cui: di prodotti alimentari 0,1 - di cui: ristoranti e attivita di ristorazione mobile -1,8
- di cui: di prodotti non alimentari -1,4 - di cui: agenzie di viaggio 3,1
- di cui: iper, super e grandi magazzini 2,1 ALTRI SERVIZI A IMPRESE E PERSONE -1,1

(1) Tasso di variazione rispetto allo stesso periodo dell’anno precedente.
Fonte: Camera di commercio di Bologna, Unioncamere Emilia-Romagna
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